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Assirm lancia il “Marketing
Research Forum™ sono

aperte le iscrizioni
I'evento del 30 oﬂnﬁ

16-17

ad

Matteo Lucchi, Presidente di Assirm

Appuntamenti Sono aperte

le iscrizioni

per I'Assirm “Marketing Research Forum”

I1 30 ottobre il mondo del marketing e della ricerca si incontra
presso il Talent Garden Calabiana di Milano: le sfide per il futuro

ono aperte le iscrizioni

per l'edizione 2018 dell’As-

sirm Marketing Research
Forum, l'appuntamento annua-
le con il mondo del marketing e
della ricerca, in programma il 30
ottobre presso il Talent Garden
Calabiana a Milane, E arganizzato
da Assirm, 'associazione che riu-
nisce le maggiori aziende italiane
che svolgono ricerche di merca-
to, sondaggi di opinione e ricer-
ca soclale, con il supperto di 17
aziende del settore italiane e in
ternazionall: Ales Market Rese-
arch, Bilendi, Cint, Doxa, GFK Ita-
lia, IFF International, IQVIA, LeFAC,
Netquest, Nielsen, Norstat, Rese
arch Now-55l, Statista, SWG, The
Visual Agency, Taluna, VIA!, Yoo-
data. £ possibile registrarsi gra-
tuitamente, compilando il mo-
dulo d'iscrizione, sul sito ufficiale
wwwassirmforumJit Le iscrizio-
ni chiudono il 25 ottobre, salvo
esaurimento posti

Le sfide del marketing

Ledizione di questanno avra
come tema ‘Le sfide del marke-
ting. La ricerca rappresenta lo
strumento per eccellenza per
proiettare le aziende nel futuro”e
si concentrera su come investire

nella ricerca di mercato crel valo-
re per limpresa e incentivi la cre-
scita. “In un mondo sempre pil
complesso e competitivo, la ri-
cerca diventa per le imprese uno
strumento prezioso e imprescin-
dibile per interpretare | cambia-
menti che coinvolgono la societa
in cui operano - afferma Matteo
Luechi, Presidente Assirm -, Il Fo-

rum @ in grado di fornire le chia-
vi di lettura giuste per orientarsi
In un contesto sempre [JI[I dina-
mico e in continua evoluzione,
In cui informazioni ed insight at-
tendibili e di qualita rappresen
) Un valgre aggiunto per [im-
presa che guarda al futuro. Anche
per ledizione 2018 abblame lavo

rate per coinvolgere | pil impor-

tanti player del mercato, creando
un contesto di networking e in-
novazione fortemente orlentato
al business.

L'agenda dell'evento

| format di questa edizione preve-
de una sessione plenaria mattuti-
na, aperta dal Presidente Assirm
Matteo Lucchi, con lintervento
del Centro Studi Confindustria ed
esponenti del mando, come Bain
& Co Italy e Barilla, La plenaria si
concentrera sul rualo del consu
watore e sugli scenarl aperti dal
retail online, toccando il terna del
futuro delle ricerche di merca-
to in chiave di opportunita per la
crescita delle imprese e delle loro
strategie di business. Sono previ-
sti poi interventi curati da aziende
di ricerca su tematiche different
che forniranno ai partecipanti cu-
fiosita sulle nuove tendenze del-

la ricerca, sui nuovi strumenti di
analisi e sulle nuove frontiere del
consumo, Lintervento conclusi-
vo & affidato ad Esomar, | Euro-
pean Society of Opinion Surveys
and Market Research, che dara
un prezioso contributo sul temi
di dibattito da una prospettiva in-
ternazionale. £ possibile consulta
re twtti gli aggiornamenti relativi
allevento sul sito dedicato www.
d\‘\l”T'Ik.‘flJ[Tlll e sui canali soc 1al
ufficiali: Facebook @AssirmAsso-
ciazione, Twitter @AssirmRicerca,
Linkedin: Assirm
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