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Eventi Ales Market Research:
sorprese e curiosita sull'uomo
contemporaneo riconfigurato

Intervista a Luisa Vassanelli,
Qualitative Innovation e Digital
Manager, ospite il 30 ottobre
all’Assirm Marketing Research Forum

les Market Ressarch & un istituto di
nceca indipendente italiano che

aiuta i chienti a trovare solurioni di
marketing efficaci @ Consumer Insight ri
levanti Dal 2000, Ales Market Research ha
laworate con pil di 70 aziende e condot
to ricerche in 20 Paesi in tutio il mondo. Al
U0 interno pud contare su esperti in tecni
chie qualitative e quantitative, offrendo alle
aziende soluzieni offline & anline. In previ
sione della sua parteciparione allAssirm
Marketing Research Forum, che si terra il 30
ottobre 2018 presso il Talent Garden Cala
biana di Milano, abbiama intenvistato Lui
sa Vassanalli, Qualitative Innovation e Digi
tal Manager - Ales Market Research,

Ciosa significa per Ales Market Research
partecipare all'Assirm Marketing Rese-
arch Forum?

Partecipane & uniopporbunits per condivide
e generosaments e senza pregiudiz il no
stro entusiasmo & la passione per nnova
zione in termini metodologici ma anche
culturel: ura presosa oocasione di oon

fronto e reciproca fertilzzazione di sspera in
tema di ricenca, ma sopratiutto di consumer
insight. Ales ha ura forte expertisa in beha
ViU SCIENCE, PEr Questo amiamao metterc
nei panmi dei nostri consumatorn per entra
re nella loro vita di ogni giarmo e cos) oom
prenders cosa guida i loro desideri, 1 loro
compartamenti & le lom scefte. 1 titolo del
Forum parla di “sfide del marketing, ricerca
COMme risorsa per proiettare le imprese mel
Futurd’, queste sono le paroke chiave per ol
| consumaton sono in continua evoluzions
e stare al passo con i loro bisogni e desiderni
rappresenta una sfida che nol raccogliamda,
affrontiamo e vogliamo vinceres.

Iltema centrale di quest'anno & la ricer-
ca vista come un'opportunita di cresch-
ta per le azlende In termini di business.
Su quall teml wertera Il vostro Interven-
to alF'Assirm Forum?

Proprio perché crediamo che la ricenca sia
uriopportunity di crescita e crescene signi
fica adattarsi ai cambiameanti, & fondamen
tale che le rcerche di mencato siano anche
ispirazione e apertura e aiutino ke aziende a
comprendere e evoluzioni dei consumato
rie i nuovi trend, Per farlo, | metodi di ricenca
stess devono evohersi. Per guesto abbiamo
scelto di oooupard, tramite wn approccio in
terdiciplinane & multi-source, di un partico

lana tipo di consumatons & acquirente, spes
50 trascurato, M'womo contemporenes. Un
corsumatane che s sta evolvendo velooe
mente & che si & letteralmente riconfigurz
to per stare al passo con donne sempee pid
eccazionali, ivelandosi un target di comu
nicazione & marketing molto insighsful, as
solutamente da includers nelle future stra
tegie di business.




