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Eventi Cint, le ricerche di mercato permettono
un dialogo unico e diretto con il consumatore

Intervista a Nella La Grotteria, Sales Director ltaly, ospite
il 30 ottobre 2018 all’Assirm Marketing Research Forum

on 50 milioni di uwtent
ragistiati in oltre 80 Pa-
esi del mondao, Cint rap-

prasenta una pisttaforma
scambio di informazioni onli-
ne capace di mettere in contat-
to e community con i ricercato-
fi, nonché le agenze & i brand,
attraverso Faocesso e la condivi-
sione ded dabi relativi ai consu-
matoei In pravisione della sua
partecipazione allAssirm Marke-
ting Resesrch Formum, che s temra
il 30 ottobre 2018 presso i Talent
Garden Calabiana di Milano, ab-
biama intervistato Malla La Grot-
teria, Salas Director Italy.

Cosa significa per Cint parte-
cipare allAssirm Markating
Research Forum?

Cint & un partner strategico in
Italiz & & livello globale nel cam-
po della ricerca online. Per que-
sto abbiamo da sempre scelto d
SPRONEONIZZENe qUasta unic gior-
nata italiana dedicatz a incon-
tri di approfondimento sul tema
defle ricerche di mercato. Parte-

cipare allAssinm Marketing Rasa-
arch Fomum & importante perche
fewento riunisce Azende di Ri-
cerca, Research Buyers, Agenzie
di Comunicazione & Consulen-
7a Lo & ancoa di pil questan-
mo perché Cint festeggia | suoi
20 anni e 50 milioni di panelisti
n pil) dil B0 paesi nal mondo

Il temna centrale di quest'anno
& la ricerca vista come un'op-
portunita di crescita per le
azlende in terminl di business.
Qual & la vistone di Cint?

Le fasi dello sviluppo aziendals
davono necessaiamants tenes
conto dei mutamenti & vanno
quindi ficercate e attuate le so-
uricni strategiche pil adatte at-
traverso il lancio di nuowi prodot-
ti o servizi. Le ricerche di mercato
0N0 una risorsa fondamenta-
2 per garantine svluppo & com-
petitivita alle imprese del nostro
Paese, in quanto pemmetiono
dil avese un dialogo diretto e in
ternpo regle con il consumatone.
mioltre, rendono efficaci le stra-

tegie di marketing e compren-
dono i bisogni e le esigenze dal-
le parsone chie acquisteranno un
determinato  prodotto. Mellera
defla post globalizazione, la ca-

pacita di riconoscere e di esegui-
e |a strategia di innovazione pil
appropriata al contesto diventa
3 capacita competitiva fonda-
mentale.




