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Appuntamenti Iff International, la ricerca di
mercato I'unico ponte tra marketing e sales

FF International effettus da

olire ventanni ricerche di

mercato telefoniche trami-
t= il CAT e soddisfa ke esigenze
dei pil importanti Etiuti diricer-
che di mancato e agenze inter-
nazionali, in ogni ambito indu-
striale, in particolare automotive,
fond, retail, FMICG, finance & ban-
king, utilities e studi socio-polit-
ci. Con oftre 750 intenvistaton te-
lefonici madmelingua e cica 240
postazioni CATL [avora da Pa
lerma, Londra & FrRncofore. In
previsicne della sua panecipa-
zione alTAszirm Marketing Rese-
arch Forum, che s terrd domani
presso il Talert Garden Calabia-
na di Milano, abbiamo intervista-
1o Alessandm Imborgia, Business
Developement Manager

Cosa significa per Iff
International partecipare
all'ssirm Marketing

Res=arch Forum?

Ditre alla rilevarzs dei contenu-
i divulgati nei workshop, di s
siamo fruiton e divulgatori, fAs-
simm Forum @ per noi la piazza af-
fline in cui comvergono tutte ke
strade digitait ogni nostra ope-

Intervista a Alessandro Imbargia, Business Developement
Manager, espite domani all'Assirm Marketing Research Forum

razione di marketing - perlopid
su Linkedin — qui finalmente pud
subfimare e concretizzarsi Mi n-
ferisco in particolare &l lavomw di
evangelizzarione, che portiamo

-

l' -J a
gvanti ormai dal 2076 con Cube-
Sunvey, per divulgare 13 sana e
consapevole pratica della ricer-
ca di mercato a brand nazionali
& internazionafi. Fornitor, istitu-

ti & clienti finali: possono inoon-
trarsi, condividere competenze
& olzare @ vicenda le macching
diel business, lon c&da nasoon-
derlor dopo Assicm Fonsm 2017
ablbiamo avuts un considersavo-
e incremento o RFQL

Il tema centrale di guestanno
& la ricerca vista comse
un‘opportuniti di crescita

per le aziends in termini

di basiness. Qual & il punto

di wista di if International?
Partendo dal dato di fanio che
foblettivo per qualsiasi azienda
di quakivoglia dimensione & la
crescita del business, 'urgenza &
ascoltare | dati interni, attraverso
le orecchie dei diversi diparti-
menti aziendali, fra ittt sales e
customer care (guando esiste],
ed esterni, atraverso b voce
dei consumatori. [l mostro pun-
o di vista &: la Ricenca di Merca-
o Funico ponte a Marketing e
Sates In um tessuto imprendito-
rigle quaie quello italiano, dove
il 90% delle imprese impiegano
fino a 5 dipendenti la nostre mis-
sione diventa andua ma quanto
mai Necessania




