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l'ufficio marketing del Consorzio, in collaborazione con Grey e con la nuova centrale, quidata da Fabrizio Serri
e scelta in modo diretto, ha ideato una comunicazione on air da lerl in televisione, radio, stampa e digital
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Incontri Domani il “Marketing Research Forum 2018”

di Assirm, con focus sugli

ins

ght per la crescita delle

aziende e del Paese. A +6% le acquisizioni delle associate

di Wttorle Parazzoll

i sono tutte le premes.
w0 dl un Qrosso succes-
o per Mssirm “Marke

ting Research Forum 2018, che
sl terra domani al Talent Garden
Milancy Calabiana Hub in via Ca
labiana 6 Gia chiuse da giomi le
scrizionl online (che sona sta-
fe guasl BOO), Fevento siintio
la questanno “Insight World® e
siapritd con Mntroduzions del
presidente delfassociazione de
ali istituti di ricerca, Matteo Luc
chi, par pol lasclar spaziao a quell]
di Ciro Rapacciiolo, Responsabl
e dellfrea Congentura e Pre-
visionl del Centro Studi Con-
firdustria (Dove va Feconomia
itatiana’), Alfredo Grasselli, Dwec-
tor di Bain & Co. Italy (Retall di-
stuption: scenarl o possibill ini-
ziative, Retail brck and mortar:
quali leve per affrontare lon-
line @ quale ruclo pud gloca-
re una mighor conoscenza del-
ko shopper”), e Cinzia Marcheti,

Market&Poople Insight

Director di Barilla
{“Umanizzare le ricercho

di mercato: il brillante

futuro davanti a nol®).
Problemi e opportunita

dll titolo def Forum @ intenzio
nalments ampic perche & nostra
convinziome che, oogl, 1 fcer-
ca, oitre che strumento di anall
51 del mercati, dei consumi e del-
la comunicazions per proietane
Ie asende nel futuro, debba @
possa diventare una delle princ-
pall leve per lo sviluppo del Pa-
o5 stesso e della sua economia.
F, uesto, "spiega” il senso degli
Interventi di apestura, cul segui-
ranno guell pa specilici dedica

Matteo Lucchi anticipa | principali temi dell'annuale appuntamento organizzato
dall'assoclazione di cui & Presidente e di cul fanno parte gli Istituti che generano '80%
del giro d'affari del settore, con forti possibilita di sviluppo per il prossimo futuro
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o

ti alle tematiche della nostra in-
dustry che, come il mercato, sta
soprattutie affrontando e ade-
quandosi alke shide e opporiunita
ded digitale — dice Lucchi a Daily-
Media -. | problema & che le ana-
lisi di Esomear evidenziano come
I'lialia, in un panoma europes,
abbia una performance sub-otti-
malke nel rApporto e volumi di
ricerche e Pil, ben lontana dallin-
ghilterra ma, anche, da Germania
e Francia Questo gap s spiega
sopratiutto con il motivo strutiu-
rale che la multinasionali hanno
altrove | lom headguarter, dove
sviluppang le prope siralegie
di marketing ma, anche, per
ché non c@ Nemmeno Lma mo-
tevole concentrazione di impre-
se tricolon di grandi dimersioni
adequataments  struttumats su
questo fronte. I utto, “peggiona-
1o dal Fatta che non ¢ una con

& ASSIRM
MARKETIN
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FORUM 2018

gumiua economica favorevole,
che spinge a guardase o pio a ri-
suftati 3 breve. Inolire, c® ancoa
diffusa una tuliues” impeendiio-
riale mofto guidata da sensazioni
emative, che disconoscono il va-
e delle noerche. Se 5 assume
come benchmark il ivelio medio
di fatturato defle anende tricolori
che attualmente si avvalgono di
tools di fcerca, si pud dire che ce
ni sona almeno 4 o 5 volte tante
che non lo fanno. C8 quindi un
forte spario di Crescita per i3 no-
stra ndustry, legata alke inldative
formative e di acculfuramento
che anche come Assinm propo-
niama. [¥altra parte, analizzando
le varip tipologie di icerca di oui
Sl OCUpang ke nostie assodiate,
anche noi siamo chiamati a una
riconcettualizzazions della oo
reale utilitd, attualizzandole con
Fobiettivo di renderle sempre pid
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furesonall a ndurre i ischi di im-
P o atae queste ultims 3
laie innOVARONE ¢ a8 sosloneine
bo sviluppo anchie in logica soste-
nibile. La ricowa, insomima, pud
e deve diventan indispensabiie
per supporiare ke decisioni ded-
e ariende in templ ragionsvoll
& con efficacia Infing, possiamo
affiancarie anche nellinterpreta-
zione del big data, formendo un
indispensabiis valom aggiunto
mn termini di mterpreianone del-
ke sempre pill numense e defia-
gliate informazioni che vengono

Giro di affari

Intanto, s regista una confer-
ma del buon trend delie asso-
ciale Assm iche rappresenta-
no oltre MB0% dei mercatol, ke
Cui acquisiziond - coé | contra-
Tl sottoscritti - nella prima meta
del 2018 vedono un aumento
dol &,19 rigpetto allo stesso pe-
riodo del 2017. Considerato Fan-
damento del secondo semestre
dolio scorso anna e, appunto, dal
pimo dal 2018, assocarions
aniicipa al nostro giomale che si
senite gia in grado di conlemmam
questa crescita anche sulla chiu-
sura dei 17 mesi.




