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Eventi/1 Research Now,

—
p. _l_ /

approfondimento

nell'uso dei dati di misurazione digitale

Intervista a Henk Van Riesen — Country Manager, Spain,

amaggior parts delle azen-
L de & oconsapevode che per

podEr ComitEe S0 un mag-
gior ritpemo degli investimenti net
settone markeating & necessadio uti-
Erzare i dati in maniera pid imelli-
gente. In guesto contesto, una -
cerca basata su dati di qualia &
fondamentale per la crescita del-
b2 impeese. In previzsione della sue
partedpazione  allfssirm Marke-
ting Research Forum, che si tera
domani 2018 presso il Talent Gar-
den (eEbiana di Milano, abbis-
mo intarvistato Henk Van Riesen -
Coumntry Manager, Spain

Che cosa significa

per Resaarch Mow 551
partecipare all'Assirm
Marketing Research Forum?

L#ssirm Marketing Research Fo-
e £ un eventa fondarmentale nel
calerdzio delle manifestaziond die-
dicate a¥a noerca di mercato e Far-
goments defla conferenza ewro-
pea di quest’anna @ assoiutaments
in linea con quanto Ressarch Now
55 =ta facendo per aiutare | ciienti

ospite domani all'Assirm Marketing Research Forum

a superae ka Degital Disruption che
caratterizea 4 settone e ottense in-
formazioni significative sui consu-
matori che li aivteranno a definie
le proprie strateqie @ a pICmsove-
re la orescita azendale

La questione centrale

di gquest anno & |a Acernca

come opporiunita di cresdta
perbe aziende in termini

di business, 54 cosa

verterd il wostro discorso?

La magoior parte defle ariende 8
consapevole che per poter conta-
I B0 Un madgeion morms deal in-
vestimenti nel settore marketing &
necessanio wiirzare | dati in ma-

niewa pil intelligente. Dobbiamo
riconoscere che lwso dei dati s
sta evolvendo e che Tidea gene-
rale & guella che wi siz un magi-
ne di miglicrarmento, sizin temini
di qualita che di applicazione dei
dati, ad esempio per la misurazio-
ne delleficaca defla pubblicta
Anche se e agende continuano
3 imestie maliand in tecnolooge
in grado di acquisee e archadans
dati proprietan, hanno comungus
bisegna o Ln modo per sfruttars
£ poter atingare a questo investi-
mento, oltre che di migloraro 1
nostro discso spieghera come
una ricerca bassta =y daté di quali-
ta sia fondamentale pes la oescita
delle imprese. Mefio spacificn, esa-
minesemo |a relazione tra i dati dei
dienti acguisiti dall’arends Sewss
g le partmership di dati compsés-
e con sene affidaté di dat
di seconda e terza parte nel livello
sucoessve di misurazions ed eff-
catia defla pubbicta




