cNew

communication

ASSIRM

RICERCHE DI MERCATO, SOCIALL, DI OPINIONE

DAILYMEDIA

DATA: 29-10-2018

TIPOLOGIA: Testata Comunicazione

PAGINA: 17

DailyMedia

Il quotidiano della comunicazione

anno XXVIID 185
fumedi 29 ottobre 2018

7
p. 1/
I

Eventi/2 Toluna, la nuova frontiera degli studi USA,
combinare dati dichiarati con comportamenti digital

Intervista a Marco Gastaut, Managing Director SE & Latam, ospite domani all'Assirm Marketing Research Forum

Toluna & ura digital market research
& technology company, specializza-
t2 nelle ricerche di manato cnling,
reciutamentn di @mpeoni, reporti-
stica in tempo reale & visusfzzano-
ma dati. Toluna offre diversi Bveli di
servioo ai propn dienti con & peo-
messa di offtre consumes insight
cardemand a futte le tipologie di
ariende, dalla piccols-media mpre-
sa alla mukinarionaie. Intervista 3
Marco Gastaut, Managing Deector

5E & Latam di Toluna i previsione
della sua partecipazions sl Assimm
Markaeting Resezech Forwm, dhe si
tera domani presse il Talent Garden
Calabezing: di Milano.

Coza significa per Toluna
partecipane allAssirm Marketing
Res=arch FomumT

E un momento di inmak, dove
sCopriame sempre qualoosa di nua-
vo; & und spario di netwaorking oui
invitane | mostri clienti per condivi-
dare un pemn & srads fatio meke-
me; & un pabCostenEcD Per Fanoon-
taze b2 ultime novita che in Tolune
si socavalano & rikmo sermsin, tanto
quanto & weloce levoludone dela
tecnoliogi; & unoonfronto conbain:
rivazioni dagl altr, perché tutto &
diventato veloce, anche le esigenme

di conoscenza delle aziende e b do-
mande che ci pongano i nostr ool-
leghi moancaton; @ un appantamen:-
Iz & cui nimn manchiamo dal 2008, e
di cui apprezziamo i formula flusda,
dinamica, non ingesata

Quali sarmnno gl argormenti

aila base dal vostro intervents
all'hssérm Forum?

Late committenza, be aspetistive di
chi parteczpa 2FAssimm Foum & di
veEnine a conosoenss di s di studio
irmavativi, riavanti pes le rispettive
amende & che carching di dare una
msposta alla evdente necessita di
adattare linterazione con [ taeget
audience par estrarre insight di gua-
lith & fac@mente anonabill In ag-
giunta le dinamiche dellionline data
coflection wilizzte 10 anni fa devo-

o ooa essane adatiate albe nuove est
genze e fifestyles delle persone in-
tepvistate. in particolare, quest'anno
o Focalirzeremo su Digitzl Tracking,
owwErD 2 mostra solurions che mé
SUra passiyamente | cCompostament
digitali dei consumatcei pemmetten:
do, quires, di amcchine | tradizionali
studi di segmentazions e A con i
profil digetali dai consumator, i tou-
chpaoints, |2 attvitd di ricerca on
ne, le attivita di navigariona e di ac-
quists, & mofto altra. Sappiamo che
i comportamenti dei corsumaton
Non poasono essese pild definiti dai
tradionali modefi demografc ma
hanno besogno i un aDEeoocis P
olistion. In ultEmo i nosto obisttvo
& i aiutase conoeEmente b azen-
de aripensare kb customier expenien-
= eottimizzare [espesienza digital




