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L'ottimizzazione delle campagne pubblicitarie tra-behavioral
analysis e neuroscienze
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OGNI GIORNO...

... guardiamo la televisione per circa 5 ore

... havighiamo su PC per 45 minuti i1l

... fruiamo di contenuti e servizi in mobilita per oltre 2 ore




g
=1
=
=
.8
=]
<]
f=
o
(a]
>
)
2
=
Q
o
g
[s8
°
c
a
s
=
f=4
(7}
=
=
=4
o
(®]
(@]
-
-
=
)
=)
2
>
=
a
o
£
o
(O]
o
(7
20
2
z
[
=
[
~
Pl
o
N
©
R
=
=y
£
>
Q
o
O

IL PROCESSO DO A CQU I SSHRAMMENTA
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AWARENESS CONSIDERATION PURCHASE RETENTION ADVOCACY
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L6 AT T E N ZB IIONUBVO BENE SCARSO

La maggior parte del tempo Oggi siamo Domani saremo
’umanita ha vissuto qui: qui qui INFORMAZIONE
I’informazione era il bene scarso in crescita esponenziale
i BATTAGLIA
g PER L’ATTENZIONE
v ATTENZIONE
i limitata da fattori fisiologici e
: psicologici

Fonte: Michael H. Goldhaber, The attention economy and the Net
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IN UN TARGET DEMOGRAFICO IL CONSUMO
MEDIALE S| DECLINA IN BASE Al COMPORTAMENTI

Target 35-54 anni

Dimensione: 18,5 milioni Canali Televisivi Internet

TV1 TV2 TV3 TV4 TV5 DIG1 DIG2 DIG3
Acquistano 102 118 101 89 139 103 119 96
vini etseri

Dimensione: 0,8 milioni

Acquistano online capi di 109 107 105 108 109 104 109 107
abbigliamento/accessori
Dimensione: 4,0 milioni

Hanno acquistato uno 112 97 89 87 103 110 115 117
smartphone di alta gamma
Dimensione: 1,3 milioni

Fonte: Auditel, Audiweb i Elaborazione Nielsen Media Impact
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