
This artwork was created using Nielsen data. 

Copyright © 2017 The Nielsen Company (US), LLC. Confidential and proprietary. Do not distribute. 

L'ottimizzazione delle campagne pubblicitarie tra behavioral 

analysis e neuroscienze 

Lorenzo Facchinotti 

30 ottobre 2018 

OLTRE LE PAROLE 
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Parla con il tuo pubblico usando la sua lingua  

e raccontando ciò che gli sta a cuore 
J. Lister 
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... guardiamo la televisione per circa 5 ore 

... navighiamo su PC per 45 minuti 

... fruiamo di contenuti e servizi in mobilità per oltre 2 ore  

OGNI GIORNO... 
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IL PROCESSO DôACQUISTO SI FRAMMENTA 
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LôATTENZIONE È IL NUOVO BENE SCARSO 
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«DOVE/QUANDO» 
Lôutilizzo di analisi basate su 

dati comportamentali per 

ottimizzare la pianificazione è 

ormai diffuso 
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IN UN TARGET DEMOGRAFICO IL CONSUMO 

MEDIALE SI DECLINA IN BASE AI COMPORTAMENTI 

Acquistano online capi di 

abbigliamento/accessori 

Dimensione: 4,0 milioni 

Acquistano  

vini etseri 

Dimensione: 0,8 milioni 

Hanno acquistato uno 

smartphone di alta gamma 

Dimensione: 1,3 milioni 

Target 35-54 anni 

Dimensione: 18,5 milioni 
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Fonte: Auditel, Audiweb ï Elaborazione Nielsen Media Impact 
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«COME» 
Lôottimizzazione dei contenuti creativi 

mediante strumenti di indagine «scientifici» è 

ancora poco diffuso 


