Chiarezza, impatto
e facilita di analisi
con la data visualization

Paolo Guadagni, CEO
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Cosa cidicono i clienti?

. «Alla terza slide siamo
«ll nostro management non ha pit il tempo per .. .
. - gia fermi a discutere»
leggere una presentazione PowerPoint»

D «Noi abbiamo un update dei dati alla settimana.
Troppi file avanti e indietro con I'agenzia»

D «Fisicamente tutti i dati non stanno
piti in una singola slide»
D «Voglio qualcosa di impatto per IAD»

«Non mi serve leggere tutti i dati. Voglio
D poter selezionare e fare drill-down in

autonomia»

THEVISUALAGENCY



Sempre meno tempo!
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Sempre piu rumore di fondo
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Maggiore complessital
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Extent of population and revenues of the principal nations of Europe in
order of their magnitude, Playfair 1805
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Come fare 0ggl?
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Che cosa serve oggi?

Tools
Competenze sul tools
Information design skills
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Che cosa serve oggi?

Tools
Competenze sui tools

MicroSireadegy m)) Power BI

A
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Che cosa serve oggi?

Tools
Competenze sui tools
Information design skills
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Che cosa serve oggi?

Iraq: Deaths on the decline
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35
How to read 30 °
25 -
The big concentric rings indicate the 20 .
average daily number of flights from
Milan to all worldwide cities which are 15 .
directly connected
City distance from the center of the 10 .
visualization is proportional to the
number of daily connections

The area of each circle is proportional to the 5.
airport traffic of the city (cities with more
than one afrport report the total traffic)
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DWATA VISUALIZATION: THE VISUAL AGENCY

First 100 worldwide airports per number of flights




Case studies
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Aumentare chiarezza
e Impatto con Excel
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Overall Market

In total market together Hosp + DPC channels are growing at high rate

Market Trend
Overall Market Italy
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Overall Market Trend

In total market together Hosp+DPC channels are growing at high rate
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Periodo: ultimo MAT ending feb 2018



Total Market

Novartis Innovative Medicine at 2" position on the basis of MAT index
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Monthly Market Trend
Top Ten Manufacturers
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Monthly Market Trend
Top Ten Manufacturers
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Elaborazione NVR su dati IQVIA, dato regionale integrato -ospedaliero-retail -DPC.
Periodo: ultimo MAT ending feb 2018



Market Share Trend By Novartis Brands
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Market Share Trend by Novartis Brands
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Periodo: ultimo MAT ending feb 2018
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SGR International
Market Research
& Consultancy Group

Disturbo

ALTRO

BENESSERE DONNA

'BENESSERE UOMO

CONTROLLO DEL PESO

DISTURBI CARDIOVASCOLARI

DISTURBI DA CARENZA SPECIFICA DI ELEMENTI

DISTURBI DA RAFFREDDAMENTO

DISTURBI DEL SONNO

DISTURBI DEL TONO DELL UMORE

DISTURBI DERMATOLOGICI

DISTURBI DISLIPIDEMICI

DISTURBI GASTROINTESTINALI

DISTURBI OCULARI

DISTURBI ORMONALI

DISTURBI URO-GENITALI

DISTURBI VENOSI
E=l

INTEGRATORI CON EFFETTO COSMETICO

INTEGRATORI SPORTIVI E MASSA MUSCOLARE

RINFORZO DIFESE IMMUNITARIE

RINFORZO FUNZIONI COGNITIVE

Qual é stata la figura principale che I’'ha
consigliata/indirizzata nell'acquisto di questo prodotto?

. Nessuno / Scelta autonoma

Disturbo per sesso

Donna Uomo
318.916 ] 12.423
Disturbo per area geografica
Popolazione
Centro N 0
( ) so.000
Nord-Est ) 100.000
) 130.936
Nord-Ovest
Sud Il Area: Nord-Ovest
Risposta Nessuno / Scelta autonoma
Popolazione: 130.936
Disturbo per fascia d'eta
024 |
25-34 |
35-44
45-54
55-64
64+ |
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Popolazione



Prima di acquistare questo prodotto,

pensava di acquistarne uno diverso per risolvere/prevenire questo disturbo/problema?

Risposte per fasce deth

Disturbo

BENESSERE DONNA

BENESSERE UOMO

CONTROLLO DEL PESO

DISTURBI CARDIOVASCOLARI

DISTURBI DA RAFFREDDAMENTO

DISTURBI DEL SONNO

DISTURBI DEL TONO DELL UMORE

DISTURBI DELL UDITO

DISTURBI DERMATOLOGICI

DISTURBI DISLIPIDEMICI

DISTURBI GASTROINTESTINALI

DISTURBI LEGATI AD UNA CARENZA
SPECIFICA DI ELEMENTI

DISTURBI OCULART

DISTURBI ORMONALI

DISTURBI URO-GENITALI

DISTURBI VENOSI

DOLORE

INTEGRATORI CON EFFETTO
COSMETICO

INTEGRATORI SPORTIVI E MASSA
MUSCOLARE

RINFORZO DIFESE IMMUNITARIE

RINFORZO FUNZIONI COGNITIVE
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= randstad Visualizzare i risultati di una ricerca di mercato sul web

Rendere fruibili | dati di
ricerca a un largo pubblico
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HR trends and salary
survey 2018.

la partecipazione, gli errori
e le paure in azienda.
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cose la randstad

research.

HR Trends & Salary Survey,
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i fattori piu cercati in un'azienda.

i fattori

0% 0%
emea italia

work-life balance

0% 0%

emea italia

solidita finanziaria

0% 0%

emea italla

atmosfera di lavoro
piacevole

0% 0%

emea italla

contenuto di lavoro
interessante

0% 0%
emea italia

retribuzione & benefit

0% 0%
emea italia

ottima reputazione

in un'azienda.

sicurezza del posto di
lavoro

0% 0%
emea italia

CSR (restituisce alla
societa)

confrontocon | emea v
a% 0% 0% 0%
emea italia emea itallla

visibilita del percorso
di carriera

0% 0%
emea italia
utilizzo delle

tecnologie pil
avanzate



gﬂ? Tutti i dati in un'unica piattaforma in Javascript

Sintetizzare | datl
di reputazione del gruppo
oer il top management
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@ ReputationLab
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Data visualization is the visual representation

of data meant to allow people to both
understand and communicate information

through graphical means.

(Accenture, 2013)



The Visual Academy

Vi aspettiamo a febbraio 2019
Data@work

Il corso per avvicinarsi al mondo della rappresentazione
dei dati e delle informazioni




Grazie |

paolo.guadagni@thevisualagency.com
iINnfo@thevisualagency.com



